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TrendTrend 
2011: oltre i 4 milioni e 200mila turisti

Trend Arrivi 
2000 - 2011

2011 vs 2000: +67,7%
2011 2010: +3,92%vs

eg
io

ne
 P

ie
m

on
te

3 289 398 3 351 621

3.867.034

4 087 512

4.247.695

4.000.000
4.500.000

e 
da

ti 
TU

R
F 

de
lla

 R
e

2 532 630

2.682.994

2.651.068

2.810.110

2.872.642

3.289.398

3.313.508

3.351.621

3.476.243

4.087.512

1.987.614
2.315.848 2.733.821

2.845.531
2.932.204

2.500.000
3.000.000
3.500.000

nt
e 

Tu
ris

m
o 

su
 b

as
e

2.532.630 2.651.068

1.467.541

1.556.407

1.526.372

1.667.661

1.673.485

1.926.664
2.135.023

1.065.0891.126.5871.124.6961.142.4491.199.157
1.362.7341.325.894

1.216.598 1.160.395

1.133.213

1.241.981

1.315.491

500 000
1.000.000
1.500.000
2.000.000

ne
 S

vi
lu

pp
o 

Pi
em

on

500.000
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Totale Italia Estero

Fo
nt

e:
 e

la
bo

ra
zi

on

Torino, 28 marzo 2012



TrendTrend
2011: verso i 13 milioni di pernottamenti

Trend Presenze 
2000 - 2011

2011 vs 2000: +58,7%
2011 2010: +3,88%vs
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TrendTrend 
Cresce il prodotto Piemonte: si allunga la stagione estiva

PresenzeT d A i i M ili Presenze
Le presenze confermano il “prodotto 
Piemonte”: in aumento per quasi 

tutti i mesi; si registrano glieg
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L’offerta ricettivaL offerta ricettiva

2011 vs 2000: +89,07%
2011 2010: +3,14%vs
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I principali mercatip p
Italia, Germania, BeNeLux e Francia
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Trend 
Germania, BeNeLux, Francia e Svizzera molto positivi 
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Trend Piemonte vs Italia
Il Piemonte continua a crescere più in frettaIl Piemonte continua a crescere più in fretta
ed è in ripresa sui mercati esteri
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Trend Piemonte vs ItaliaTrend Piemonte vs Italia

A livello nazionale, il 2011 ha fatto registrare una 
sostanziale stabilità: lievi flessioni nei mesi di febbraio 
(-1 4%) e maggio (-0 9%) un andamento positivo in(-1,4%) e maggio (-0,9%), un andamento positivo in 
estate, una stabilità nel mese di ottobre, ma una chiusura 
d’anno con il segno meno - a novembre (-4,9%) e 
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dicembre (-5,6%)*.
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Trend internazionaleTrend internazionale

N il d i i l di i i i di i• Nonostante il quadro internazionale di crisi economica e di eventi 
che parebbero giocare a sfavore del turismo, la ripresa della 
domanda turistica ha continuato a crescere nel 2011 e vi è un do a da u a a o ua o a 0 u
cauto ottimismo per il 2012.

• Il numero di pernottamenti nel 2011 è aumentato del 4%.

 I
PK

 I
nt

er
na

tio
na

l

• Nell’area europea 
– crescono di qualche punto percentuale i mercati turistici di Germania, 

Olanda, Francia ,Italia e Spagna (1-2%);ve
l T

re
nd

s 
20

11
/1

2,

Olanda, Francia ,Italia e Spagna (1 2%);

– a crescita zero la Gran Bretagna (0%);

– Boom della Russia e della Svizzera (+13% e +9%).Fo
nt

e 
G

lo
ba

l T
ra

v

Torino, 28 marzo 2012



Le principali aree-prodottop p p
Città, lago, montagna e colline
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Torino e area metropolitanap
Si conferma destinazione city break

T i l’
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Torino e area metropolitanap
La card turistica + bus citysightseeing

Il 2011 ha chiuso con 61 694
CITY CARD DAL 2001 AL 2011

• Il 2011 ha chiuso con 61.694
Torino+Piemonte Card vendute con 

un aumento del 38,2% rispetto al 

2010 40.000
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2010.
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days card vendute il 53% del totale
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Torino e area metropolitana p
La fruizione culturale

I musei di Torino confermano il trend positivo.I musei di Torino confermano il trend positivo.
• Il Museo Nazionale del Cinema dal 2000 al 2011, triplica quasi i visitatori passando da

211.966 a 608.451.
• Il Museo Egizio conferma la sua importanza, riuscendo quasi a raddoppiare il numero di
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visitatori dal 2004 passando dai 319.168 ai 577.037 del 2011.
• Il Palazzo Reale conferma il suo trend di crescita degli ultimi due anni, arrivando a sfiorare

300.000 visitatori, triplicando, quasi, gli ingressi rispetto al 2009.
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Torino e area metropolitana p
La fruizione culturale

C lt l 400 000 i it t i ll OGR i f il t d di• Con oltre le 400.000 visitatori alle OGR, si conferma il trend di 
crescita positivo del turismo culturale in Torino.

• Nel 2011 riaprono il Museo Nazionale del Risorgimento e il Museo 
Nazionale dell’Automobile con oltre 200 000 ingressi ciascunoal
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Nazionale dell Automobile con oltre 200.000 ingressi ciascuno.
• Cresce anche Palazzo Madama con 255.493 visitatori, il 37% in 

più rispetto al 2010.

O
ss

er
va

to
rio

 C
ul

tu
ra

400000
450000
500000

Trend 2009-2011

te
 T

ur
is

m
o 

su
 d

at
i O

150000
200000
250000
300000
350000
400000

2009

2010

ni
 S

vi
lu

pp
o 

Pi
em

on
t

0
50000

100000
150000

OGR Palazzo Madama Museo Nazionale 
A t bil

Museo Nazionale 
Ri i t

2011

Fo
nt

e:
 e

la
bo

ra
zi

on

Torino, 28 marzo 2012

Automobile Risorgimento



Torino e area metropolitana p
…e la Venaria Reale

• Dopo la lieve inflessione del 2010 lape
a

• Dopo la lieve inflessione del 2010 la 
Venaria Reale torna a crescere con  
oltre 848.000 visitatori.
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I laghig
Aumentano i flussi, in particolare dall’estero

S li i i i tt t• Se gli arrivi si attestano 
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I laghig
Protagonisti la Germania, il BeNeLux e la Francia

Il t t l• Il mercato estero vale 
il 73% delle presenze.
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Mercati esteri principali - Laghi

g
incremento rispetto 
all’anno precedente: 
+7,6% di presenzee 

da
ti 

TU
R
F 

de
lla

 R
e

600 000
700.000
800.000
900.000

1.000.000

+7,6% di presenze
• BeNeLux registra un 

+3,2%.

nt
e 

Tu
ris

m
o 

su
 b

as
e

300.000
400.000
500.000
600.000

• Per la Francia +9,4%.
• Ottimi incrementi 

anche per la Svizzerane
 S

vi
lu

pp
o 

Pi
em

on

0
100.000
200.000

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 anche per la Svizzera 
e il Regno Unito:      
+ 16% e +23,4%
rispettivamenteFo

nt
e:

 e
la

bo
ra

zi
on

Germania BeNeLux Francia
Svizzera e Liechtenstein Regno Unito USA
Scandinavia Austria

Torino, 28 marzo 2012

rispettivamente.



La montagnag
Positiva sia in inverno che in estate

Montagna Presenze - Stagione Invernale
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Colline
La destinazione cresce e aumenta la quota estera
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Colline
I t t tt lIncremento per tutte le aree
Langhe e Roero, Astigiano e Alessandrino
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Colline
Destinazione sempre più internazionale
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• Svizzera:     111.907 presenze
• BeNeLux:       80.126 presenze
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I principali mercati esteri sono in forte crescita
• Germania: +17,6% di presenze
• Svizzera: +21,7% di presenze
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In contrazione:  Austria: +16,1% di presenze BeNeLux Scandinavia USA

Regno Unito Austria



spunti di riflessione…spunti di riflessione

D l di i d ll d d f d ll’ l dDal punto di vista della domanda, a fronte dell’attuale andamento
dei mercati esteri: 

 puntare sui mercati più redditizi; puntare sui mercati più redditizi;

 potenziare maggiormente la promo-comunicazione turistica della 
regione sul canale web (canale sempre più utilizzato, multitarget e 
di rapporto prezzo/contatto vantaggioso).

Dal punto di vista dell’offerta
 investire nello sviluppo dei prodotti turistici regionali per:

 proporre nuovi prodotti completando la filiera; proporre nuovi prodotti completando la filiera;

 riqualificare i prodotti maturi.

Torino, 28 marzo 2012



Approfondimenti e contattiApprofondimenti e contatti

Il epo t completo s l sito piemonte t ismo it e alla oceIl report completo sul sito www.piemonte-turismo.it e alla voce 
Osservatorio della sezione Turismo del sito della Regione 
Piemonte www.regione.piemonte.it

Per eventuali approfondimenti potete scrivere all’indirizzo
osservatorio turismo@piemonte-turismo it

Torino, 28 marzo 2012

osservatorio.turismo@piemonte turismo.it
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